Heimliche Museumsdirektoren

Uber ganz personliche Leidenschaften

Von Paul Gerlac.h

erzklopfen. Ausgerechnet
der Kotfliigel eines Bugat-
tis treibt Martins Adrena-
linspiegel steil nach oben.
Auf diesen Reiz reagiert
sein Organismus, die Herzfrequenz steigt
rapide. Martin ist Sammler, der Bugatti
sein Spezialgebiet, als Standmodell 1:16.

Die Lust am Objekt vereint die Samm-
lergemeinde, egal, ob in der heimischen
Vitrine Fabergé-Eier oder Plastikfiguren
aus Uberraschungseiern dominieren. Die
Versessenheit nach dem Objekt trennt zu-
gleich die SBammler — wer Picassos er-
steigert, wird sich keineswegs
fur Pokémons begeistern.
Sammeln ist eine ganz persin-
liche Leidenschaft. Die Emotio-
nen lassen sich nur mit den Ge-
fithlswallungen beim Lesen alter
Liebesbriefe wvergleichen - und
auch da ist entscheidend,
ob es sich um die eigene
Sammlung oder die eines
anderen handelt.

Wer ist Sammler? Sie,
ich und der von gegeniiber.
Vor einem vehementen ,Nein”
sollten Sie kurz innehalten; Bereits
die Wohnungseinrichtung ist eine
ureigene Sammlung; ihr persénliches
Museum, wenn Sie so wollen. Sie ist
Teil des Ich, des Bildes, das Sie ver-
mitteln, der Umgebung fiir das eigene
Wohlbefinden. Und sollten Sie berithmt
werden, findet sich die gesammelte Ein-
richtung vielleicht im Museum wieder.
Sonst vielleicht auf dem Flohmarkt ader
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beim Antikhindler. Zahlen iiberzeugen:
Laut einer reprisentativen Umfrage durch
das Allensbacher Institul fiir Demoskopie,
die im Sommer 2000 durchgefiihrt worden
ist, sind 61 Prozent der Deutschen beken-
nende Sammler. Tatsichlich: Sammeln
liegt im Trend — der Merchandisingboom
fiir die Formel 1 oder den FC Bayemn Miin-
chen ist der industrielle Beleg. In den Ver-
einigten Staaten steht laut einer Studie von
Morgan Stanley Dean Witter (MSDW) bei
der Umsatzerwartung hinsichtlich des E-
Commerce das Sammeln auf Rang finf.
Sammeln ist pure Begeisterung - meist

mit Spielregeln: Warum i'f’ﬂb'piu]s-
weise ausgerechnet Pokémon-Bild.

chen den Rang einer heimlichen Schyl-
hofwihrung erreichen, 1aft sich keinas.
weps einfach erkliren. Na gut, die Karton.
kirtchen passen in jedes Schulemmipp.
chen, und sie sind zum Taschengeldpreis

in ciner Wundertiite erhaltlich. Beim Auf-
reilen finden die Kinder Motive mit mehr
oder weniger Seltenheitswert. Wer Gliick
hat, stiBt sofort auf ein rares und begehr-
tes Motiv — und hat damit sein Taschen-
geld Eewinnbringertd investiert.

Tauschgeschifte

Diese Wortwahl ist angebracht, denn die
Pokémon-Schulhofbérse funktioniert nach
einschligigen Regeln. Morgens geben die
Anbieter ihre Motive an; in der ersten Pau-
se nehmen sie die Angebote entgegen. Die
Meistbietenden kommen in die nichste
Runde; in der zweiten Pause wird nach-
verhandelt. Zum Schulschluf erhilt das
hiichste Angebot den Zuschlag. An der
Bushaltestelle wird dann abgerechnet, der
Tausch ist perfekt. Immerhin erzielen ein-
zelne Karten Preise bis zu 45 Mark, bei
Die Nachrichten,
welche die Bewertung bestimmen, sind
Alltag der Kinder — eine Fernsehserie, ein
Kinohit und die Computerspiele. Natiir-
lich kennt jedes Kind die Taschengeldver-
haltnisse des Banknachbam. Wer nur fi-
nanzstark mitspielen michte, wird gna-
denlos abgezockt, wer im Rechnen
schwach ist, kann gleichfalls im Pokémon-
Business fehlinvestieren.

Ubrigens, Bargeld spielt bei diesen
Schulhofbérsen eine untergeordnete Rolle.
Es handelt sich vielmehr um Tauschge-
schifte. Die Kinder sammeln mit Begeiste-
rung, und das Spiel ist Teil der Pokémon-
Erfolgsstory. Wieso dieses plétzlich vor-
uber ist, weif niemand. Die Insiderinfor-
mation lautet schlicht: , Die sind halt out!”
Und das mug man rechizeitig erkennen,

um seine Karten gewinnbringend loszu-
werden,

schwankendem Kurs.

Abbildungen Hasbro

Beim Pokémon-Bérsenspiel spielt der
Wert der Karten eine Rolle, fiir den her-
kémmlichen Sammler ist die Erinnerung
entscheidend. Nur wenige Spezialisten
werden dies deutlich verneinen. Natir-
lich ist beispielsweise ein echter Rem-
brandt landlaufig etwas ungemein Wert-
volles — oder die berithmte blaue Mauri-
tius. Tatsdchlich bestimmt lediglich die
gesellschaftliche Einschdtzung den Wert
eines Sammelstiickes, horrende Auktions-
preise spiegeln dies wider. Mit der blauen
Mauritius kann man weder einen Brief
verschikken, noch erzielt man damit ei-
nen gehobenen Altpapierpreis. Bewertet
werden nicht Funktionalitit eder Materi-
al, sondern die gesellschaftliche Einstu-
fung als Raritit -~ und die ist rein mensch-
lieh. Nur wenn die Sammler den Wertas-
pekt besonders hoch einstufen, entstehen
zugehorige Elemente wie der Briefmar-
ken-Michel, das Gebetbuch der Philatelis-
ten.

Fiir den Sammler gilt: Jedem das Seine,
mir das Meine. Er hat eine seiner Leiden-
schaften erkannt und definiert, und dieser

gibt er sich hin. Be-
neidenswert, egal, ob es
sich bei dieser Liebelei
um die Sammlung von
Urlaubsbildern, sortiert
in diversen Alben, Meteo-
ritengestein  oder den
Edelwein im klimatisierten
Gewdlbekeller handelt. Der
Sammler spielt mit einem
Stiickchen der eigenen Gefiihls-
welt.

Die Kriterien fiir den Sammler sind
dabei ausschlieflich seine eigenen. Ob
die Kollektion kunsthistorischen Aspek-
ten, der Liebe zur Form, Material, Funktio-
nalitit, Tradition oder dem Seltenheits-
wert der Exponate entspringt, ist allein die
Entscheidung des Sammlers. Er ist Leiter
und Verantwortlicher seiner hauseigenen
Ansammilung, niemand hat ein Vetorecht,
er ist keine Rechenschaft fiir die eigene
Liebelei schuldig. Er ist Individualist.

Was schenke ich einem Sammler? Dazu
gehdrt sicherlich die Miihe, sich mit seiner
Leidenschaft auseinanderzusetzen, der
Anspruch des  heimlichen Museumsdi-
rektors” verlangt dies. Wer miihevall Ex-
ponate fiir die Kollektion sucht und dabei
die eigene Leidenschaft findet, lagt sich
schwerlich mit irgendeinem passenden
Objekt aus dem Supermarktregal begei-
stern. Dies bedarf mehr Aufwand. Fir den
Sammleralltag st beispielsweise ein
Marktplatz im Intemet entstanden, Die
Website collorum.com fithit zu 1700
Hindlern, Auktionshdusern, Trodlem,
Sammlern, Clubs und Vereinen. Fiir den
Schenkenden ist dies zumindest ein Weg,
um sich in die Leidenschaft des Gegen-
iibers zu vertiefen.
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